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Udtalelse om tekstreklame

Aviserne har to hovedopgaver

1 at bringe redaktionel tekst
2 atbringe betalte annoncer

Det er vigtigt for bladene og for deres -
forhold til offentligheden, at disse to
opgaver holdes skarpt adskilte.
Teksten bringer oplysninger og kom-
mentarer, som har almen interesse, dvs
interesserer laeserne som laesere.
Ansvaret for tekstens palidelighed og
objektivitet pahviler redaktionen.

Annoncer kan normalt indrykkes af
enhver, der gnsker at gare opmaerksom
pa forhold, som annonceren selv har
interesse i at fa frem. Annoncen kan
have et rent kommercielt formal, men
kan ogsa komme fra interesseorganisa-

tioner eller fra offentlige myndigheder. .

Annoncgren betaler for sine annoncer
og star inde for deres indhold.

Adskillelsen mellem redaktionel tekst
og annoncer er af afgarende betydning
for offentlighedens og lzesernes tillid til
pressen og til det enkelte blads uaf-
haengighed. Redaktionel behandling af
tilbud om varer og tienesteydelser kan

derfor rejse mistanke mod bladene for
at tage uvedkommende hensyn.

Krav om redaktionel omtale som betin-
gelse for annoncering ma klart afvises.

Tilbud om betaling af redaktionelle
omkostninger, frirejser o.l. bar afvises,
hvis de har eller kan antages at have
forbindelse med forseg pa at fa rekla-
mebetonede meddelelser indfejet i den
redaktionelle tekst.

Gaver ber ikke modtages.

Hvor annoncer i udstyr eller indhold har
lighed med redaktionel tekst, skal det
markeres, at der er tale om annoncer.

Nar avisen for at opfylde sin opgave
som nyheds- og informationsorgan
bringer redaktionelle omtaler, der indi-
rekte kan virke som reklame, ma der
bag sddanne meddelelser ligge en klar
journalistisk motivering.

Hvis en indirekte reklame fremkommeri
sammenhaeng med en redaktionelt ud-
arbejdet forbrugerstatistik, ber kilderne
0g metoderne, der er lagt til grund for
bedemmelsen, oplyses.



